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Компания «Рекламный мастер»
Санкт-Петербург, ул. Невзоровой д. 11

Тел: (812) 930-66-15, 930-66-16

E-Mail: 9306615@mail.ru
Site: http://spbrm.ru/

Бриф на разработку наружной рекламы, интерьерной рекламы и информационно-рекламных материалов.
Прошу Вас, подробно заполнить бриф. Данная информация поможет нашим дизайнерам получить общее впечатление о предстоящей работе.
1. Наименование компании
2. Тип изделия 
· Рекламный щит

· Перетяжка 
· Вывеска

· Табличка

· Реклама на транспорте ____________________________________________ (каком?)

· Штендер

· Лайтбокс

· Мобильный стенд

· Другое _________________________________________________________________
3. Технические характеристики (размеры, технологические параметры, обязательные элементы (например, карман размера A4 для информационной таблички на стенде) и другие характеристики)
4. Вид работ (нужное подчеркнуть)
· Разработка дизайн макета
· Внесение изменений в уже готовый макет _____________________ (каких именно?)
5. Предоставляемые материалы (какие исходные материалы предоставляются со стороны заказчика (изображения, текст, старые макеты)? в каком формате и виде (JPEG, TIFF, DOC, PDF , другое))?
6. Предполагаемые сроки на разработку 
7. Контактные данные лица, ведущего проект со стороны заказчика
Дополнительные данные при разработке дизайн макета

1. Род деятельности компании (общие сведения о компании, основные направления ее деятельности, основные отличия от конкурентов (преимущества), информация о компаниях-конкурентах)
2. Объект рекламы (наименование рекламируемого объекта (продукт/услуга), описание рекламируемого объекта)
3. Целевая аудитория (описание целевой аудитории: возраст, пол, уровень доходов, образовательный уровень и т.д.)
5. Стилистика (общий стиль в целом: консервативный, современный, статичный, динамичный, другое?)
6. Цветовое решение (какие цветовые сочетания будут приемлемы / неприемлемы? есть ли ограничения на количество цветов? если существуют корпоративные цвета, то укажите их (Pantone, CMYK))
7. Существующий фирменный стиль (в обязательном порядке информация о существующем фирменном стиле (если есть)? требуется ли его придерживаться? в какой степени? не забудьте приложить к письму образцы носителей существующего фирменного стиля)
8. Ориентиры (какие подобные изделия конкурентов или партнеров нравятся /не нравятся? по каким критериям оценивали? по возможности приложите к письму образцы)
9. Дополнительная информация (любая дополнительная информация, которую заказчик сочтет нужной)
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